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Rynek ....

;@ Rynek to kluczowa kategoria ekonomii gtbwnego nurtu;
Zespot mechanizméw opisujgcych proces prowadzgcy do tego, ze decyzje nabywcow i
__producentow zostajg wzajemnie uzgodnione za posrednictwem cen;

" Mechanizm rynkowy rozwigzuje trzy podstawowe problemy:
U co produkowac?

o=

4 dla kogo produkowac?

~F

" jak produkowac?
CE@ : :
Funkcje gospodarcze rynku:
g " rbwnowazgca — rownowaga popytu i podazy
efektywnosciowa — weryfikator efektywnosci — efektywni wygrywajg gre rynkowa,
’ dochodotwércza — gra rynkowa moze pomnazac¢ dochody,
informacyjna — rynek zrédtem informacii,

.
3@ Aspekty analizy rynku:
< podmiotowy,

&L przedmiotowy,
f przestrzenny,
~Struktura rynku: monopol, oligopol, konkurencja monopolistyczna;
Regulacje rynkowe — ingerencja administracji w prawa rynku — rynek jako instytucja...?

=
o
=
3
=

7



o

Tendencje w krajowym browarnictwie

Wyszczegolnienie

Produkcja

Spozycie
bilansowe

Eksport

Import

j.- m.

min hl
min hl

min hl
min EUR
min hl

min EUR

2005

31,6

30,9

0,89
33,0
0,20
10,8

2014

40,01

38,0

2,86
144,9
0,79
45,0

2014
2005
%

26,9
23,0

222
339
286
317

Srednia
roczna
dynamika

%

2,69

2,33

13,9
17,9
16,2
17,2
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Produkcja piwa w Polsce

W 2009 r. spowolnienie rozwoju — spowodowane
pogorszeniem koniunktury gospodarczej, ale w

produkcja kolejnych latach powrdt na sciezke rozwoju,
42 1 e Produkcja piwa:
& 2005 r. - 31,6 min h,
07 & 2014 . — 40,0min h,
28 ””‘f‘(ﬂ\ I-VI1 2014 r. — 25,0 min hl,
_ 1V 2015 . — 24,9 min hl
E 36 - {ﬁ/@ Dynamlka produkciji piwa:
; B¢ w analizowanym okresie — 27% wzrost,
341 ) bezwzglednie — 0,9 min hl rocznie,
3 | B e wzglednie — 2,7% rocznie,
% Rekordowa produkcja w 2008 r. — 41,2 min hl,
30 ————————— ”"" “\ Cechg charakterystyczng sektora jest duza
2005 2007 2009 2011 2013 sezonowos¢  produkcji.  Sezonowy  wzrost

produkcji wystepuje w okresie letnim (maj-
sierpien), co jest wynikiem sezonowego wzrosy
popytu. —_—
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Produkcja piwa w UE
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U@ UE-28 jest drugim, po Chinach,
najwiekszym producentem piwa na swieci,

g Malejacy popyt wewnetrzny przetozyt sie
na spadek produkciji,

o Produkqa piwa:

@ “\ 2005 r. — 406,3 min hl,
B 2013 1. — 383,6 min hl,

Z “\W analizowanym okresie — 6% spadek
produkcii,

U¥ Rekordowa produkcja w 2008 r. — 411,8
min hl,

= .
@&V“Najwekm producenci
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Nlemcy 94,4 min hl,
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Wielka Brytania — 42,0 min hl,

2

JPoIska — 40,0 min hl (10% udziat Polski w
produkcji UE ). y

—



| = —

Konsumpcja piwa w Polsce

@%@ Popyt jest fundamentem ekonomii rynku,

120 - - 42 g ?‘\ Spozycie wykazywato analogiczng dynamike
Jak Drodukqa
- 40 @)\“\ bezwzglednie — 0,8 min hl rocznie,
110 - - e wzglednie — 2,3% rocznie,
© | 35 5@ Spozycie wzrosto o 22% do ok. 100 litréw
S, per capita,
© —
N < ﬁ"’ “ Analogiczna sezonowosC¢ konsumpcji jak
g 100 - - 36 £
8 E produkcji — szczyt popytu wystepuje w
% - okresie letnim,
= L34 @@ spozycie piwa w Polsce stanowi 10,8%
= y
90 catkowitej konsumpcji w UE, a udziat ten
N zwiekszyt sie o 2,6 pkt. proc.,
- ) = L
T8O wzroscie konsumpcji piwa decydowaty
inne czynniki niz zmiennosc cen:
80 — T T T T 30 & wzrost sity nabywczej - dochodowa
2005 2007 2009 2011 2013 - elastycznosc¢ popytu,
Qf’\“‘ Zmiana modelu konsumpcji napojow
— — per capita ——og6tem alkoholowych.
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Konsumpcja piwa w UE

Czechy
Niemcy
Austria
Polska
Rumunia
Irlandia

Chorw..

Butgaria
Stowacja
Belgia
Holandia

Wielka..

Dania
Wegry

Portug..
Hiszpa..

Grecja
Francja
Wiochy

107
106
96
81

74

144 © Q\Spozyme piwa w UE wyniosto 347 min hl i
byto o 7,3% mniejsze niz w 2005 r., w
przeliczeniu na jednego mieszkanca 68 Iitréw
(10% mniejsze),

Wﬁ“ Najwickszy spadek spozycia dotyczyt
Luksemburgu, Wielkiej Brytanii, Danii,

. Estonii, Czech i Portugalii,

@“@ Naiwiecej piwa konsumuje sie w

B&Niemczech - 85,9 min hi,
@Wuelkuej Brytanii — 42,4 min h,
. %polsce 37,4 minh,
@@ spadek spozycia w krajach o wysokich
dochodach — funkcja konsumpcji przyjmuje
__ksztalt odwrocone;j litery U,
@@Bu%garia i Rumunia — potencjat do dalszego
wzrostu.

50 100
Litrow per capita

150
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Ceny piwa w Polsce

B¢ Wzrost konsumpcji wystgpit w warunkach
135 - realnego wzrostu cen wzgledem napojow
- spirytusowych oraz win. Skumulowane
o wskazniki cen 2005-2014
7/
’ s 2005=100 [-VI 2015
,, m— Wskazniki cen VI 2014
§ ,” A= . inflacja 126% 98,8%
o PAR ;s .
- | 4 - zywnosc¢ i napoje o o
l',', 115 //’ bezalkoholowe 132% 97,1%
o 7 7/ Y
Q y 4 napoje
N 0
% _______/ SpirytUsowe 112% 101,9
AR wina 115% 99,5%
r g
w€___-7 piwo 124% 99,1%
95 T T T T T T T T T I'%@C ., Ik h I h t .
2005 2007 2009 2011 2013 ~Leny napojow alkoholowych, w tym piwa
_ wzrosty w mniejszym stopniu niz inflacja oraz
- ﬁf";giwtusowe ceny zywnos$ci i napojow bezalkoholowych w
inflacja ___poréwnaniu z 2005 r.,

- =2 $¢ i nap. bezalkoh. ) , ] _
“YWROSE 1 Nap. hezatko 8w | potroczu 2015 r. w porownaniu z |

potroczem 2014 r. nastgpit spadek cen piwa.@
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Ceny piwa w UE

130

125

) s
2 S&gmulowane wskazniki cen 2005-2014:
% inflacja — 121%,

0 g V“ zywnos$c¢ i napoje bezalkoholowe — 126%,
Vd

¢ Jjgf) napoje spirytusowe — 125%,

~e % wina — 122%,

gl piwo — 121%,

)\V“ Relatywne obnizenie cen piwa Wzgledem
innych napojow alkoholowych oraz zywnosci i
- napojow bezalkoholowych,

& Niska dynamika wzrostu cen w Niemczech i w

. Wielkiej Brytanii,

G8Srednie ceny piwa w 2013 r. (dane
EUROSTAT)

2005 2007 2009 2011
- = piwo
- = n. spirytusowe
inflacja

= = zywnosc i nap. bezalkoh.

)] —
2013 )&“ Butgaria — 1,01 EUR/litr,

T vﬂ IPolska — 1,28 EURVIitr,
%&Niemcy i Czechy — 1,56 EURIIitr,

“@Rumunia — 1,57 EURJlitr.
e

‘@ Holandia — 1,62 EURJItr.

3

LS



| = l—

Handel zagraniczny piwem

B¢ sektor piwowarski jest eksporterem netto od
3 2004 r.,

S . -
%% Po akcesjj do UE dynamiczny wzrost
eksportu:

@\”’cﬁbezwzgledme — 1,2 min hl rocznie,
f%v\ wzglednie — 16,7% rocznie,

@’)\“\ Obroty handlu zagranicznego majg mate
znacznie — decydujgcy jest  rynek
Wewnetrzny W 2014 r.:

@")\m eksport — 2,9 min hl, 145 min EUR,
14 _ &8 import - 0,8 min hl, 45 min EUR,
My T Udziat eksport w produkcji — specjalizacja
g’ = __. eksportowa produkcji - 7,1%,

- @@ Udziat importu w zaopatrzeniu rynku -
0 penetracja importowa rynku — 2,1%,

2004 2006 2008 2010 2012 2014\-’\“\ I-VII 2014 r. eksport — 1,70 min hl, import —
__ 0,55 min hl,
Wﬁ? I-VII 2015 r. eksport — 1,98 miIn hl, import -

0,55 min hl. L

min hl

——eksport - — import
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Kierunki eksportu piwa

17,6

Eksport
286,2 min |

14,3
Rumunia
9,5
Bulgaria
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Kierunki importu piwa

Estonia

Import

78,6 min litrow
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Wyniki finansowe sektora browarniczego

@)@ Produkcja piwa jest jednym z najbardziej

14 1.4 zyskownych kierunkow przetworstwa
produktéw rolnych:
12 - 1,2 =
x—“\?“\ 2014 r. — zysk netto — 817 min zi,
10 - 1,0 ¢ V“ Rentownos¢ netto - relacja zysku netto do
przychodow netto - przemystu browarniczego
< 8- - 0,8 byta znacznie wyzsza niz  przemystu
E spozywczego ogotem, w tym:
6 - - 0,6 ) przemystu spirytusowego,
s . u?) przemystu winiarskiego,
’ %?“ W latach 2011-2014 spadek rentownosci
2 | 0,2 pr_odukcji,_ ale ciaglg jest ona dwukr:otnie
___wieksza niz w przemysle spozywczym ogotem,
0 - - 0,0 ) Determlnanty sytuacji finansowe:
2010 2011 2012 2013 2014 VI 1-VI B
2014 2015 <innowacyjnosc¢ produktowa,
mmm przychody ze sprzedazy i zrobwnane z nimi @)\‘9 konkurencyjnos¢  wobec innych wyrobow
___alkoholowych,
zysk netto

“snna konkurencja,

2 c\preSJa cenowa ze strony konsumentow. 7%
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Podsumowanie

J\’“’) Duzy wzrost konsumpcji piwa — popyt wewnetrzny decydowat o rozwoju sektora,

)\f“ Konsumpcja piwa per capita osiggneta wysoki poziom ok. 100 litréw per capita,

\“\ Potencjat wzrostu popytu wewnetrznego jest juz ograniczony, ale mozliwe sg zmiany w
__ strukturze,

%@ Kluczowymi trendami konsumenckimi sg premiumizacja oraz innowacje,

)\V“ Wzrost eksportu — ale mate znaczenie handlu zagranicznego w rozwoju rynku,
””"&“\ Dobra sytuacja finansowa stwarza solidne podstawy rozwoju w przysztosci,
Mjgf) Wzrost udziatu w rynku matych browardw w ostatnich latach,

g Nalezy oczekiwa¢ wzrostu konkurencji ze strony innych napojoéw alkoholowych (win, cydru,
- napojow spirytusowych),

WT’ “ Dalszy rozwdj sektora bedzie mozliwy w warunkach réwnoczesnego zwiekszenia popytu
_ wewnetrznego (o 5-10%) oraz eksportu — dywersyfikacja rynkéw zbytu,

”"’\“\ W wyniku spadku popytu wewnetrznego na rynku UE od 2009 r. wystepuje spadek produkcji
piwa,

o~

@ﬁi? Spadek spozycia piwa w krajach UE o wysokich dochodach (Niemcy, Wielka Brytania, Dania,
__ Belgia), funkcja konsumpcji przyjmuje ksztatt odwrocone;j litery U,

& Wzrost cen detalicznych piwa w UE miat mniejszg dynamike niz wzrost cen napojow
alkoholowych ogétem. W Niemczech i Wielkiej Brytanii wzrost cen piwa byt stabszy niz
przecietny w UE. Najwieksze wzrosty cen odnotowano przede wszystkim w nowych krajach
cztonkowskich..



